Deuxiéeme Salon de la franchise

Encouragement de 'initiative privee
et encadrement des jeunes promoteurs

Ladeuxiéme édition
duSalon delafranchise
«Tunis- Med Franchize»
se tlendra du 1™ au 3
déeembre 2010 a Tu-
nis, sur le théme «La
franchise pour contri-
buer a relever les défis
de l'emplois, & l'initia-
tive de la Chambre de
éammefce et d'indus-
triedeTunis (Ceit), avec

la collaboration de’

I'Union tunisienne de
l'industrie, du com-
merce et de l’artxganat
{(Utica)et'Association
des chambres de com-
merceet d'industrie de
1a Méditerranée(As-
came).

Le contrat de {ran-
chise est un contrat par
lequel le propriétaire
d'une marqueou d'une
-enseigne éommarcxale
accorde le droit de son
explmtai.mn aunhe per-

sonne physique oumo-

rale dénommée fran-
chisé, etee,&ansle but
de procéder ala distri-
bution de produits ou
4 la prestation de ser-
vices moyennant une
redevance.

Cette manifestation
vise 4 encouragerl'ini-
tiative privée, a assis-

ter et encadrer les
jeunes promoteurs au
moment de la création
deleurs projétseta per-
mettreauxentrepnses
tunisiennes d'établir
des relations de parte-
nanatdansl&cadr&de
contrats de fra
en plus de la eonsél’z-
dation de la Gﬁﬁpér
tion bilatérale et l'ex-
portation des services.

M. Mounir Moua-

kher, président de la*

Ceit, aindiquélors d'un
ﬁﬂint de presse, tenu,

ier, a Tunis que cette
édition a pour objectif
de soutenir les efforts
de I'Etat en matiere de
eréation d'emplois ef
de renforcement de la
contribution dusecteur
privé a la réalisation
des ohjectifs nationanx
escomptes dans le do-
maine de l'emplei.

Il a fait savoir quele
salon sera marqué par

la participationde plu- -

sieurs entreprises mé-
diterranéennes(Tuni-
sie, France, Etats-Unis
dAmenquc Itglie, Es-
pagne, Egypte, L;ham

‘spécialisées dans les

secteurs dos services,
de la communication,
du prét-a-porter,du tou-
risme, de afnrmauon
de la sante, des mduﬁ«
{ries alimentaires et de
ta puériculture.

Un plan d’action

M. Mouakher a vap-
Felé, dans ce contexte.

lesefforts déployés pour

encourager les entre-

riges tunisiennes i ad-

érer au systéme des
contrats de franchise,
au parcours de forma-
tion et d'encadrement.
Liobjectif est de créer
des marques tuni-
siennes capables de
conguérir les marchés
extorienrs, notamment
a4 la lumiere des op-
partumteq fju ‘offrent
certains services, tels
que les services de

Thuile d'olive.

Il a souligné gu'un
plan d'action est en
cours pours'inspirerde
l'expérience étrangére
dans le domaine des
contratls de franchise,
notamment les expé-
riences francaise et li-
bangaise, tout en veillant
a nouer des relations
de partenariat avecles

“universités étrangéres
- pourdescentrats d'ex-

plmtahor;sousl appel-
lation d'origine.

il & souligné que la
1" gdition du salon «Tu-
nis Med Franchiser a
permis la création de
'"Agsociation tuni-
gienne des contrats de
franchise, -

M. Habib Dimassi,
directeur général du
commerce extérieur, a
indigué, de son cote,
que tous les textes ju-
ridiques relatifs au
contrat de franchise
sont préts, soulignant
lintérét de recourir au
contrat de franchise
pourdévelopper les ac-
tivités et exporter les
marques funisiennes

vers les marchés exté-

rieurs,

Au programme de
cetteédition figurel'or-
ganisation d'une foire
et des workshops sur
lecontrat de franchise,
la formation des fran-
chisés et des franchi-
seurs, outre des té-
moignages qui seront
présentés par les en-
treprises qui ont des
expériencesdansledo-
maine de la franchise.
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